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迅猛发展
顺应需求点亮文化新光

2024 年年初，国家广播电视总局发
布“跟着微短剧去旅行”创作计划，引领
了微短剧创作方向，逐步形成规模效
应。其后，广电总局陆续开展“跟着微短
剧来学法”“跟着微短剧看品牌”“微短剧
里看非遗”等多个创作计划，推动微短剧
播出“档期化”，推出新春档、国庆档微短
剧片单等。

“这些举措推动微短剧成为文旅推
广、法治宣传、品牌营销和非遗传播的
强大助力，得到有关部门和地方的积极
响应。”广电总局网络视听节目管理司
相关负责人说。

记者近日观看多部微短剧发现，微短
剧的题材涵盖法治、悬疑、传统文化等多
元领域，凭借紧凑的叙事节奏和多元题
材，正成为法治宣传、文化传播的新阵地。

例如，《百万彩礼宝贝》以轻喜剧形式
揭露“天价彩礼”背后的法律纠纷，通过主
人公老周与黄一梦的荒诞闹剧，普及民法
典中婚姻家庭相关法律知识；《楷模》以

“时代楷模”法官鲍卫忠的真实事迹改编，
展现基层法官的奉献精神；《让他们发光》
聚焦少年法庭，探讨未成年人犯罪的矫治
与社会责任。

“这些作品以现实案例为蓝本，将法
律知识融入剧情，实现了‘寓教于乐’，获
得市场认可，成为弘扬社会主义核心价值
观的重要载体，被纳入广电总局‘中国梦·
新征程’优秀展播剧目，也证明了优质内
容与主流价值的深度融合可以赢得口碑
与流量双丰收。”编剧郭明亮评价道。

据悉，2024年 12月 5日，在“2024视
听中国马栏山微短剧之夜”上，“跟着微
短剧来学法”创作计划第二批推荐剧目
发布，涵盖11部法院、检察、公安等题材
优质剧目，由最高人民法院新闻局指导、
人民法院出版社联合出品的《云法庭请
断案》《大宋阿云案》《二十七与七十二》
《按键伤人》等4部法院题材微短剧入选
片单。

郭明亮介绍，2024年，微短剧的创作
方式也在革新，实现了技术赋能与跨界
联动。

“微短剧的创作正从‘草根作坊’向专
业化升级。AIGC技术被广泛应用于剧本
生成、分镜设计，如央视推出的《中国神
话》全流程由AI完成。此外，‘微短剧+文
旅’模式成效显著，《团圆》《我在尔滨很嗨
皮》等剧带动取景地游客增长超9%，实现
文化、经济双重效益。”郭明亮说。

暗伤隐现
粗制滥造剧情“毁三观”

尽管微短剧市场蓬勃发展，但其低门
槛、快节奏的特性也催生了行业乱象。记
者调查发现，部分微短剧存在内容低俗、
侵权频发、价值观扭曲等问题，亟须依法
治理和规范。

景然然是一名媒体行业编导，她在刷
微短剧时经常看到无脑恋爱玛丽苏(剧情
都是一样的套路，漂亮女主被一个恶毒女
配欺负，男主像霸道总裁一样降临，完美
翻身)的剧情，“剧情很‘土’，千篇一律，内
容也有不少低俗的情节”。

来自河北的大二学生马田鑫曾经是
微短剧的爱好者，现在已经弃剧了。“我以
前爱看甜宠类型的，一般直接买软件的会
员，在平台上随机刷短剧看。但后来发现
短剧越来越多，内容同质化严重，一些剧
的价值观导向也存在严重问题，慢慢就不
喜欢看了。”

“我喜欢能引起共鸣、能打动人，拍摄
也比较讲究的短剧。但目前很多短剧粗
制滥造，价值观也有一些偏差，充斥大量
豪门恩怨、巧取豪夺等题材。”在武汉读大
学的张小雨说。

来自湖南长沙的赵灵还记得自己看
的第一部微短剧是短视频平台推荐的一
个片段：女主是某国首富的孙女，为体验
生活乔装成普通女子，并与某集团总裁结

婚，婚后在睡梦中喊出另一个男主的名
字，从此婚姻生活鸡飞狗跳，女主选择离
开回到首富身边，总裁为生意到某国再次
邂逅女主……

随着看的微短剧越来越多，赵灵注意
到，一些微短剧存在大量不良价值观导向：

“男主一出手就是几十亿元的项目，坐拥名
车豪宅、挥金如土，看的时候挺爽，可仔细
想想，这不是在宣扬金钱至上的消费观嘛；
还有霸道总裁、渲染深情宠溺，实际上传播
的是不劳而获的婚恋观；而色情低俗、血腥
暴力等内容，更是不利于青少年观众的健
康成长。”

记者观看多部微短剧发现，部分微短
剧通过夸张的片名如《××跪求原谅》《恶
女××录》等吸引眼球，内容涉及极端侮
辱、低俗擦边等，甚至宣扬“以暴制暴”“金
钱至上”等扭曲价值观，并通过“一夜暴
富”“豪门恩怨”等桥段，强化物质主义和
功利主义。

“一些微短剧内容同质化、剧情去逻
辑化、宣传导向低俗化，仅靠一些情节冲
突吸引人观看充值。还有一些短剧制作
者为了赚快钱，丢了原创精神，看到一个
视频爆火后就会模仿其剧情结构、人物
设定、情绪爽点等，迅速复刻出另一部作
品。”郭明亮说，微短剧应该具有积极正
向的价值输出，如果通过猎奇、拜金、低
俗等方式，过分追求“爽感”去满足消费
者的“多巴胺”需求，很可能会踩了法律
红线。

市场失序
诱导付费侵权问题严重

记者在第三方投诉平台检索关键词
发现，与微短剧相关投诉最多的是自动扣
费和虚假广告。有不少网友反映，在小程
序上看微短剧遭遇虚假宣传却投诉无门。

有用户称，在一短视频平台点击了相
关链接，跳转到另一社交平台，充值后发
现被骗，且没有申请退款的渠道。还有用
户投诉，在某短视频平台上刷微短剧，网
络广告宣称“9.9 元解锁本剧全集”，可看
到一半就被要求再充值。

记者随机点开5部微短剧，即打开了
5个不一样的小程序，都是单剧付费模式，
即充值相应的平台“虚拟币”，然后逐集解
锁。此外还可以充值月度、年度会员，价
格在数十元至百元不等。这些微短剧有
80集到100集，看完整部剧大概两三个小
时，需要花费百元左右。

除了诱导付费外，盗版与抄袭成为微
短剧产业链上的“寄生虫”。

前不久，湖北省武汉市洪山区人民法
院审结一起典型侵权案：某科技公司将热
播微短剧《恰似××》改名《这一世××》
后搬运至自家平台，其中还包含了原剧中
需要收费的集数。法院认为被告公司侵
犯了某视频公司对案涉微短剧享有的修
改权及信息网络传播权，应当承担侵权责
任，判定由某科技公司(被告)赔偿某视频
公司(原告)经济损失及维权合理支出共计
4.6万元。

此类案件仅是冰山一角。早前，共82
集的爆款微短剧《我在八零年代当后妈》
解锁全集正常情况下需付费上百元左右，
但盗版全集仅需个位数，有些甚至打出了
0.1元的极低价格进行售卖。

记者在某电商平台上以“微短剧全集”
为关键词搜索发现，有不少商家售卖

“9999+部微短剧集合”“热门微短剧集合
每日更新”等，价格在1元至9元不等，部分
单部售卖的微短剧价格低至几毛钱，不少
用户评论称最新的微短剧在这里都能同步
更新。

业内专家认为，微短剧乱象频出，与
其所具有的特点不无关系。制作周期短、
制作成本低，让微短剧不需要太长的商业
验证周期就可能得到较高的回报。如此
一来，一些制作方为了在短时间内赢得更
多付费用户、投放广告、网络流量而选择
铤而走险，也导致微短剧创作思路套路
化、故事讲述离奇化、台词表演夸张化、价
值观念媚俗化。

“商业模式也有巨大问题，投流占据

了宣发的绝大部分。投流完全是饮鸩止
渴，不投没有传播量，投了就只能加码，越
投越多。真正用在制作上的成本少之又
少。因为制作费极低，导致拍摄团队的实
力有限，最后的成片质量普遍不太好。”郭
明亮说。

法治亮剑
微短剧转向精品化发展

针对微短剧乱象，监管部门和平台频
频出手，力求推动微短剧从“野蛮生长”转
向“精品化发展”。

2024年 6月，广电总局发布《关于微
短剧备案最新工作提示》，将微短剧按投
资规模分为“重点”“普通”“其他”三类，实
行分类分层审核。未备案作品不得上线，
但备案与否不影响著作权归属，明确“创
作完成即享有版权”。

今年2月，广电总局又发布《关于进一
步统筹发展和安全促进网络微短剧行业
健康繁荣发展的通知》(以下简称《通知》)，
要求落实“分类分层审核”制度。根据微
短剧行业发展实际，按照国产网络剧片分
级监管、重点监管原则，对微短剧按三类
分三个层级进行审核管理，以差异化、精
准化管理优化审核流程、提高审核效率。

《通知》要求，拟在平台首页首屏首推
推荐播出的微短剧，由广电总局对成片进
行复核。对重大题材或者涉及政治、军
事、外交、国家安全等特殊题材的微短剧，
按有关协审工作机制落实审核要求。微
短剧的制作方、投流方、推广平台、播出平
台等均须对其制作或发布的宣传推广内
容审核把关。

与此同时，多家短视频平台也对违规
短剧进行了集中治理。2月 11日，抖音、
快手分别公布违规微短剧治理公告，上千
部违规微短剧被下架。

快手在公告中称，平台在审核及巡查
中发现，部分微短剧片名低劣、导向偏差，
并存在违规剧“换马甲”的传播行为。依
照网络视听管理相关要求及社区规则，平
台累计前置拦截、整改、下架违规微短剧
千余部，并将违规情节严重的剧目上报至
网络微短剧“黑名单”。

中国传媒大学文化产业管理学院法
律系主任郑宁认为，加强监管是大势所
趋，但微短剧的管理与传统影视剧有所不
同，考虑到微短剧时长短、数量众多，采用
传统影视剧审查标准成本较高，未来可以
探索更多的行业自律机制。

“监管部门和行业自律都要加强，出
台审核的细则、标准，还有‘黑名单’等信
用监管制度，把有问题的微短剧和相关制
作单位等纳入‘黑名单’。”郑宁说，除了内
容方面的风险，还要考虑消费者权益保护
的风险，因为微短剧的盈利模式往往是先
免费看几集，到高潮部分就开始收费，用
户需要充值，可能会出现一些欺诈现象，
以及退费问题。

“对微短剧的管理，更应当倾向于流
量管理，现在一些‘狗血剧’有很多流量，
这是平台出于引流考虑。其实不少文史、
典故方面的微短剧做得也相当不错，这些
宣传优良文化的，平台应该侧重给予流
量；违法违规、出现严重问题的，应当减少
流量乃至纳入‘黑名单’。”郭明亮说，用流
量治理是未来发展的一个方向，同时也应
该健全关于违法违规内容的举报和反馈
机制。

在他看来，微短剧行业要积极转型，
推出精品力作才是可持续发展之路。内
容上追求创新，包括故事题材、人物设定
以及叙述方式等创新，形式上运用新颖的
技术手段和视听语言进行呈现。创作者
要发挥所长聚焦社会议题，探求核心价
值，以“小切口”呈现宏大的时代主题，不
断探索精品化、专业化发展之路。

“从‘野蛮生长’到‘精耕细作’，法治
的力量正在重塑这个行业的未来。唯有
坚持内容为王、制度为纲，微短剧才能真
正实现‘小体量、大品质’，在满足人民精
神需求的同时，传递中国故事的正能量。”
郭明亮说。

来源：《法治日报》文丽娟

当前，微短剧正融入经济社会
发展的方方面面。数量多、周期
短 、题材广，既是微短剧优势所
在，也是管理难点。面向未来，需
要与时俱进提升对微短剧的监管
效率与精度，也应考虑到市场规
律和社会需求。

日前，国家广播电视总局公开
发布《关于进一步统筹发展和安
全 促进网络微短剧行业健康繁荣
发展的通知》，明确要求落实“分
类分层审核”“白名单”“总编辑内
容负责制”等制度。相关部门切
实加强内容建设和管理的同时，
如何携手各方推动微短剧高质量
创新性发展，值得深入思考。

微短剧治理缘何引人关注？
统计显示，2024 年我国微短剧市
场 规 模 达 504.4 亿 元 ，同 比 增 长
34.90%。截至 2024 年 12 月，我国
微短剧用户规模达 6.62 亿人，网民
使用率为 59.7%。庞大的用户数
量，意味着巨大的社会影响和发
展潜力。唯有监管与扶持并举、
品质和流量兼顾，微短剧才能从
参差不齐的“电子榨菜”，成为脍
炙人口的“精品佳肴”。

观众趣味众口难调，微短剧
总能以数量多、周期短、题材广博
人眼球，这既是优势所在，也是管
理难点。治理之下，虽然低俗套
路赚快钱的不正之风得到遏制，
但总有人抱有侥幸心理。2024 年
全年，长视频、短视频、小程序和
短剧 APP 平台共上线了 3.6 万部
微短剧，审核压力可想而知。“分
类分层审核”制度的落地见效，在
提高审核效率的同时，避免了“一
刀切”误伤创新性。要进一步为
优质内容保驾护航，或可引入人
工智能辅助系统、设立创作指南
数据库等，让先进技术和专业人
才形成合力，平衡好内容安全与
创作创新，提升对独具匠心与哗
众取宠的分辨力。比如，湖南广
电通过成立微创新中心、研发“短
剧智能制作平台”等方式，以技术
力量助力微短剧提质增效。

为微短剧立下了规矩，还需要
从业者自律自强，全社会合力匡
扶。2024 年微短剧带动 64.7 万个
就业机会，导演、编剧等岗位平均
月薪过万元，引导他们学习掌握
规范要求，树立精品化导向，能起
到防微杜渐的作用。同时，行业
协会对微短剧长远发展的积极作
用不可或缺，比如，中国广播电视
社会组织联合会携手学界、业界，
共同构建微短剧传播与应用评测
体系“繁星指数”，设立全国微短
剧研究评价中心，为行业规范化、
高质量发展提供了有力支撑。

从“野蛮生长”到精品化、专业
化发展，微短剧正融入经济社会
发展的方方面面。国家广播电视
总局推动的“微短剧+”行动计划，
正通过“跟着微短剧去旅行”“微
短剧里看品牌”等主题创作，赋能
文旅、非遗、乡村振兴等领域，实
现社会效益和经济效益双丰收。

面向未来，既需要与时俱进提
升监管效率与精度，也要考虑到
市场规律和社会需求，推动行业
长远有序发展，微短剧方能在守
正创新中行稳致远。

来源：《经济日报》覃皓珺

精品增多狗血剧不少，如何规范微短剧市场
微短剧行业观察与治理路径调查
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近两年来，微短剧以“短平快”的传播特点迅速崛起，成为网络视听领域的

“现象级”内容形态。其单集时长从几十秒到15分钟不等，通过紧凑的叙事节奏

和多元题材，满足了观众碎片化娱乐需求，更成为法治宣传、文化传播的新阵地。

中国网络视听协会在《中国微短剧行业发展白皮书（2024）》中指出，微短剧

用户规模在2024年6月达到5.76亿人，占整体网民的52.4%，呈稳步增长态势。

亮眼的成绩背后是微短剧行业面临的多重考验：一些微短剧粗制滥造、抄袭

严重，剧本缺乏常识，存在不良价值观导向，虚假宣传、诱导消费……

专家指出，微短剧的健康发展，既是文化繁荣的缩影，也是法治进步的试金

石。通过完善立法、强化执法、推动行业自律，中国微短剧行业有望在法治轨道

上实现“微而不弱、短而不浅、剧有品质”的愿景，为全球网络视听产业提供“中国

样本”。

（请作者与本报联系，以付稿酬。）


